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Adenda al pliego de condiciones que regiran la contrataciéon de un
servicio de elaboracion de un plan de marketing digital para
ACEVIN vy las Rutas del Vino de Espafia en el marco del proyecto
“Experiencias Enoturisticas de Espafia: Observatorio, experiencias
innovadoras, economia circular y venta omnicanal de experiencias
singulares”, financiado por el Ministerio de Industria, Comercio vy
Turismo a través del Plan de Recuperacion, Transformacion y
Resiliencia y por la Union Europea — NextGenerationEU

El presente documento se integra como adenda al pliego de condiciones que
regirdn la contratacion de un servicio de elaboracion de un plan de marketing
digital para ACEVIN y las Rutas del Vino de Espafia en el marco del proyecto
“Experiencias Enoturisticas de Espafia: Observatorio, experiencias innovadoras,
economia circular y venta omnicanal de experiencias singulares”, financiado por
el Ministerio de Industria, Comercio y Turismo a través del Plan de Recuperacion,
Transformacion y Resiliencia y por la Union Europea — NextGenerationEU, a fin

de incluir las siguientes modificaciones:

- En la clausula 4, el subapartado referido a “Redes Sociales”, incluido en
el apartado “4) Definicién y conceptualizacion de un Plan de Marketing
Digital para las Rutas del Vino de Espafia”’, esta redactado de la siguiente

manera.

“Redes Sociales

La adjudicataria disefiara e implementara un Social Media Plan que permita
dinamizar y mantener las redes sociales de ACEVIN, dando a conocer su
actividad diaria e interactuando con las personas usuarias. La hoja de ruta se
basara en la estrategia digital definida e incluira la definicion de objetivos
cuantitativos (seguidores, alcance, impresiones, engagement) y cualitativos, el
plan de contenidos y acciones operativas, y los segmentos objetivo. Se incluyen:

- La planificacion y gestion de los actuales perfiles de ACEVIN en

Instagram, Facebook, X (Twitter) y Youtube

- Monitorizacion de publicaciones e interaccion con las personas usuarias.
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- Disefio e implementacion de un plan de contenidos con objetivos y
estrategias especificos para cada red social.

- Ejecucién de acciones de dinamizacion para captar y fidelizar a la
comunidad.

- Elaboracion de informes de resultados con las principales métricas.

- Interlocucion con las 28 Rutas del Vino implicadas para coordinar y

complementar las estrategias de Community Management.

Asimismo, la adjudicataria planteara una estrategia de publicidad en redes
sociales (Social ADS) que permita aumentar la visibilidad de marca e incrementar
la comunidad. En base a un analisis previo, se definirdn los objetivos, planes de
accion, campafas y presupuesto. En este caso, la adjudicataria no implementara
actuaciones especificas ni ejecutara presupuesto en el marco del contrato, Si

bien el objetivo es dejar al menos una campafa disefiada.”

Este texto se sustituye por el siguiente:

“Redes Sociales

La adjudicataria disefiara un Social Media Plan que permita a ACEVIN dinamizar
sus redes sociales. La hoja de ruta se basara en la estrategia digital definida e
incluira la definicién de objetivos cuantitativos (seguidores, alcance, impresiones,
engagement) y cualitativos, el plan de contenidos y acciones operativas, y los
segmentos objetivo. Se incluyen:
- La planificacion de contenidos para los perfiles de ACEVIN en Instagram,
Facebook, X (Twitter) y Youtube
- Monitorizacién de publicaciones.
- Disefio de un plan de contenidos con objetivos y estrategias especificos
para cada red social.
- Disefio de acciones de dinamizacion para captar y fidelizar a la
comunidad.
- Elaboracion de informes de resultados con las principales métricas.
- Interlocucion con las 28 Rutas del Vino implicadas para coordinar y

complementar las estrategias de Community Management.



4 "e00
2T T comewo  msTENG SEOETANA e BB s00 o
73 DEESPANA  DE INDUSTRIA c X 4 # ,
E;: FhBR | o © sociacion Espafiola espana

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

Asimismo, la adjudicataria planteara una estrategia de publicidad en redes
sociales (Social ADS) que permita aumentar la visibilidad de marca e incrementar
la comunidad. En base a un andlisis previo, se definiran los objetivos, planes de
accion, campafas y presupuesto. En este caso, la adjudicataria no implementara
actuaciones especificas ni ejecutara presupuesto en el marco del contrato, Si

bien el objetivo es dejar al menos una campafa disefiada.”

- Enlaclausula 10, el primer parrafo esta redactado de la siguiente manera:

“‘ACEVIN remitird invitacion, via correo electrénico, a una serie de empresas
previamente consensuadas por la agrupacién que presento el proyecto. Estas
empresas remitiran sus propuestas de forma telematica a la direccion de correo
electronico acevin@acevin.es antes de las 23:59 horas del miércoles 7 de
febrero de 2024.”

Este texto se sustituye por el siguiente:

“ACEVIN remitird invitacion, via correo electrénico, a una serie de empresas
previamente consensuadas por la agrupacién que presento el proyecto. Estas
empresas remitiran sus propuestas de forma telematica a la direccion de correo
electronico acevin@acevin.es antes de las 23:59 horas del miércoles 14 de
febrero de 2024.”

- En el Anexo 1, clausula Segunda, el subapartado referido a “Redes
Sociales”, incluido en el apartado “4) Definicién y conceptualizacién de un
Plan de Marketing Digital para las Rutas del Vino de Espafa’, esta

redactado de la siguiente manera:

“‘Redes Sociales

La adjudicataria disefiara e implementara un Social Media Plan que permita
dinamizar y mantener las redes sociales de ACEVIN, dando a conocer su
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actividad diaria e interactuando con las personas usuarias. La hoja de ruta se
basara en la estrategia digital definida e incluird la definicion de objetivos
cuantitativos (seguidores, alcance, impresiones, engagement) y cualitativos, el
plan de contenidos y acciones operativas, y los segmentos objetivo. Se incluyen:
- La planificacion y gestion de los actuales perfiles de ACEVIN en
Instagram, Facebook, X (Twitter) y Youtube
- Monitorizacién de publicaciones e interaccion con las personas usuarias.
- Disefio e implementacién de un plan de contenidos con objetivos y
estrategias especificos para cada red social.
- Ejecucién de acciones de dinamizacion para captar y fidelizar a la
comunidad.
- Elaboracién de informes de resultados con las principales métricas.
- Interlocucion con las 28 Rutas del Vino implicadas para coordinar y

complementar las estrategias de Community Management.

Asimismo, la adjudicataria planteara una estrategia de publicidad en redes
sociales (Social ADS) que permita aumentar la visibilidad de marca e incrementar
la comunidad. En base a un analisis previo, se definirdn los objetivos, planes de
accion, campafas y presupuesto. En este caso, la adjudicataria no implementara
actuaciones especificas ni ejecutara presupuesto en el marco del contrato, si

bien el objetivo es dejar al menos una campafa disefiada.”

Este texto se sustituye por el siguiente:

“Redes Sociales

La adjudicataria disefiara un Social Media Plan que permita a ACEVIN dinamizar
sus redes sociales. La hoja de ruta se basara en la estrategia digital definida e
incluira la definicién de objetivos cuantitativos (seguidores, alcance, impresiones,
engagement) y cualitativos, el plan de contenidos y acciones operativas, y los
segmentos objetivo. Se incluyen:
- La planificaciéon de contenidos para los perfiles de ACEVIN en Instagram,
Facebook, X (Twitter) y Youtube

- Monitorizacién de publicaciones.
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- Disefio de un plan de contenidos con objetivos y estrategias especificos
para cada red social.

- Disefio de acciones de dinamizaciéon para captar y fidelizar a la
comunidad.

- Elaboracion de informes de resultados con las principales métricas.

- Interlocucion con las 28 Rutas del Vino implicadas para coordinar y

complementar las estrategias de Community Management.

Asimismo, la adjudicataria planteara una estrategia de publicidad en redes
sociales (Social ADS) que permita aumentar la visibilidad de marca e incrementar
la comunidad. En base a un analisis previo, se definirdn los objetivos, planes de
accion, campafas y presupuesto. En este caso, la adjudicataria no implementara
actuaciones especificas ni ejecutara presupuesto en el marco del contrato, Si

bien el objetivo es dejar al menos una campafa disefiada.”



